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CONTESTO

Ambrosi € leader internazionale nella produzione di
Parmigiano Reggiano, Grana Padano e altri formaggi
della tradizione casearia italiana., con 4 stabilimentiin
Italia e 700.000 forme 'anno vendute in oltre 60 Paesi.
Attenta allo sviluppo sostenibile, 'azienda collabora con
i produttori locali per accorciare la filiera aiutando il
territorio a crescere, pone grande attenzione

al benessere animale, all’utilizzo di energie rinnovabili e a
progetti di risparmio energetico, ed € costantemente
impegnata a migliorare i processi produttivi e creare
packaging che pesino meno sull’ambiente.

OBIETTIVO

Valorizzare e 'impegno profuso nella costruzione di
uno stile aziendale socialmente responsabile, che
testimonia la grande importanza che iltema da
sempre ricopre nelle politiche aziendali.

SOLUZIONE

Un progetto grafico sviluppatoinarmonia conla
brand identity del marchio e l'identita visiva dei
materiali di comunicazione in materia di sostenibilita
e un’impaginazione che —grazie ad un elevato utilizzo
di data visualization—evidenzia i punti focali e di
notiziabilita delreport. A corredo del rapporto,
l’abstract in slide per sintetizzare e comunicare al
meglioilreport.

RISULTATO

Un report di sostenibilita, e un abstract sintetico,
ricco di elementi in data visualization per permettere
agli stakeholder di focalizzare sui punti chiave del
Bilancio.
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