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Sfruttare il potenz'\a\e di Linkedin:
consigli pratici

perchée importante avere un profilo Linkedin? Come condividere i contenuti di BPER Banca

) per uire la pagina BPER Banca pal profilo ufficiale di Quando condividi utilizza
BPER Banca condividi ‘ #BPERBanca ed eventuali #
) pere iornato sulle ne ae condivider\e con la proprid rete i contenuti di interesse che sono <critti nel post

per costrulre il proprio personal pranding € contribuire 3 Serivi pOChC pa{o\e ditesto . Puol sempre anche mettere

|'immaginedel|‘az'lenda Aa& perspuegareu\ motivo Eﬁ; “mi piace” ai contenuti

della condivisione della pagind BPER Banca

2

Definisci la tud posizione o Descrivi il tuo ruolo® in pochi caratteri
{nserisci 1a tua foto profilo e fai emergere latua personalité.

Creail tuo profiloe cominciaa condividere contenuti O

> | rti : 4 N @
¢ |a copertind, Racconta la tud esperienza In BPER Banca

L
e trovi @ ﬁ
W :

Inserisci le tue competenze poi conferma Condividi contenuti o

quelle dei tuol colleghi, in questo modo interessanti con latuareté
consentiral agli altri di confermare le tue! e interagisci cON gli altri utenti di LinkedIn i

adesso: & semp\icissimo. Bastera cliccare sul vecchio nome

*Se non hai ancora aggiornato il nome della Banca, puoi farlo
sostituirlo scrivendo BPER Banca

(es: Banca popolare dell'Emilia Romagna, Banca della Campania, Carispaq) @
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CONTENT STRATEGY DI MARCA

COME DETERMINARE IL LIVELLO DI BUDGET DA INVESTIRE
PER MIGLIORARE SENSIBILMENTE LA GLOBAL BRAND AWARENESS?

MOTIVAZIONE

OBIETTIVO MEDIA

PORTARE
LA CONOSCENZA SOLLECITATA AL:

L’ESPERIENZA DI MISURAZIONE DELLA COMUNICAZIONE

INBPER BANCA

cli strument di traccian ente renchenda e

| TRE PILASTRI DELLA MISURAZIONE

ANALIZZARE QUANTIFICARE

Andizzare |'efficacia

chriutiict ciui d vy

Quantificare le influenze
i i canal @ et lica

anca del Paese,
'sce in ogni paese.

4

A

GUIDARE

Fornive uno strumes
le s

| valori differenzianti di BPER Banca (ls sua umanita e la sus
i autentiche con le persone) e li inserisce &ll'interno d
lanca a livello nazionale, facendo awareness sulls sua
do la sua capillarita e il suo impegno sul territorio, dall‘altro,

BPER Banca/BPER
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INFOGRAFICA -
Come digitaligzazione e tecnologia
hanno trasformato le nostre abitudini?

Gli esempl non mancano

S ?

working con o smartphone maolto lontane fisicamente

Il banda

' 4 02 04 4 g2
10 20m 13 2014 2018 2016 2017 2018

02 L'USO DELL'INTERNET BANKING

03 LA PREVIDENZA LIFE CYCLE

L'opziona Lifi e di Arca Previdenza

CHE COS'E? COSA FA?

7 Assomiglia a una sorta
di pilota automatico
@ bordo diun a

e,

ti lo strumenta
siuta l'aderente
tenere |a rotta”

i investimanta
prescelta @ il suo orizzonte
temposale, rappresentato
dal numero di anni

che mancanc | momento
del pensionamento

CALCOLARE IL RISCHIO DELL'INVESTIMENTO

ASSET AZIONARI

MERCATO
OBBLIGAZIONARID

CLIENTE ANZIANO
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