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PROGETTO REPORT DI SOSTENIBILITA

FILENI

FOOD - GDO

CONTESTO

Fileni & un'azienda italiana a conduzione familiare,
primo produttore italiano ed europeo di carni avicole
biologiche e terzo player nazionale nel settore
avicunicolo. Prima azienda italiana ad aver ottenuto la
certificazione B Corp e primo produttore di carni ad
aderire agli standard dell'European Chicken
Commitment (ECC).

OBIETTIVO @

In linea con la brand identity, valorizzare i progressi wv
aziendali sul fronte finanziario e gli obiettivi conseguitiin L

ambito ambientale, sociale e di governance.
Comunicare e divulgare - verso i diversi stakeholder - i
risultati ottenuti in modo chiaro e trasparente mediante
un uso particolare della data visualization.

INPUT: documento word di 130 pagine

SOLUZIONE

Studio, progettazione e realizzazione di uno storytelling di
impatto, in grado di comunicare la storia del brand e
Uattenzione nei confronti del pianeta. Un progetto grafico
«tailor made» in armonia con la brand identity del marchio,
perfetto per rendere i contenuti piu chiari e coinvolgenti.
Ogni annosiailreport esteso sia i materiali a supporto
presentano un file rouge riconoscibile, dal forte impatto
comunicativo.

OUTPUT: Report di sostenibilita, relazione finanziaria, slide

RISULTATO

Rapporto di sostenibilita e relazione finanziaria in due
lingue, slide di presentazione dei principali risultati
ottenuti, visual dellinvito per ’'evento di presentazione del
bilancio e inaugurazione del nuovo stabilimento di Cingoli.

La collaborazione con FILENI prosegue dal 2023,
seguendo ogni anno la realizzazione del report e del
materiale di sintesi.
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La nostra storia
Filiera Convenzionale
Filiera Bio
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https://www.fileni.it/sostenibilita/
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Vision, mission
ei nostri valori

La sostenibilita, per Fileni, & un obiettive chiaro,
misurabile e raggiungibile tramite yn Percorso iniziato
negli 3nni ‘90 e che, con Sguardo rivolto a¢ futuro,

ha gia definito delle milestones per || 2040 [cimse Pled g},
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Scegliamo di
valorizzare
il lLavoro

S'cegliamo di Scegliamo d
rigenerare difendere

la terra il territorio
le comunita
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rispettare gli proteggere salvaguardare valorizzare rigenerare difendere

animali le persone l'ambiente il Llavoro la terra il territorio e

le comunita




Empowering content
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