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Con oltre 150 anni di storia,  Julius Meinl, è stato il 
primo e più grande  torrefattore dell’impero 
austroungarico.   
Family company austriaca leader di mercato, 
rappresenta la cultura del caffè viennese in tutto il 
mondo e si colloca tra i primi tre marchi di caffè 
premium in oltre 40 paesi dei 70 in cui è distribuito.

Il brand in Italia non è presente in grande 
distribuzione ma esclusivamente nel canale horeca. 
Il cliente ha richiesto lo sviluppo di un sales folder per 
proporre il concept e le 5 miscele premium alle 
pasticcerie con caffetteria. 
Trattandosi di uno strumento di vendita destinato agli 
agenti, la prima necessità è la chiarezza, senza 
tuttavia rinunciare all’emozione legata al prodotto e 
alle atmosfere che sa evocare.

Un sales folder ricco di immagini fotografiche capaci 
di restituire il calore e lo spirito dei locali 
mitteleuropei dove la tradizione della caffetteria è 
sinonimo di comfort raffinato, convivialità rilassata.
Il layout  valorizza l’appetizing appeal del prodotto e 
rende la consultazione  semplice e immediata grazie 
ai contributi in data visualization.

Una brochure di 28 pagine elegante nello stile ma 
contemporanea nel linguaggio, che presenta i 
prodotti in modo ordinato valorizzandone la 
presentazione. 
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